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Ich bin dann 
mal weg!
Weitere Themen:
Die ganze Welt gedruckt nach Hause tragen

Eine Wirtschaftswende für Deutschland

Deutscher Druck- und Medientag 2025

Komm 
an Bord!

Deutscher Druck- und 
Medientag 2025 
und 200 Jahre VDMNW

V E R B A N D  D R U C K  U N D  M E D I E N  N O R D -W E S T

E D I T O R I A L

Liebe Leserinnen,
liebe Leser,
das Jahr 2025 hat einen Schnell-Start 
hingelegt. Durch den Bundeswahlkampf 
und die Amtsübernahme in den USA 
standen vom ersten Tag an wirtschafts-
politische Themen im Mittelpunkt. Viele 
davon werden uns weiterhin beschäfti-
gen. Was die politischen Weichenstellun-
gen in Deutschland anbelangt, hoffen wir 
alle auf bessere Rahmenbedingungen für 
die Wirtschaft und die Unternehmen der 
Druck- und Medienbranche. Dafür setzen 
wir uns als Verband Druck und Medien 
Nord-West (VDMNW) auf allen Ebenen 
kontinuierlich ein.

Seit über 200 Jahren stehen wir an der 
Seite unserer Mitgliedsunternehmen 
und sind damit vermutlich der älteste 
Arbeitgeberverband Deutschlands. Das 
ist ein Anlass, den wir gemeinsam mit 
Ihnen gebührend feiern wollen: vom 
14. bis 16. Mai in Hamburg im Rahmen 
des Deutschen Druck- und Medientages!

Diese Veranstaltung ist das Branchenereig-
nis des Jahres. Es erwartet Sie ein hoch-
karätiges Programm mit Top-Referenten, 
inspirierenden Gesprächen und einer un-
vergesslichen Feier auf der Cap San Diego. 
Die Anmeldung ist ab sofort möglich – 
seien Sie dabei! Mehr über den Deutschen 
Druck- und Medientag lesen Sie in diesem 
NUTZEN. 

Lassen Sie uns dieses Jahr gemeinsam 
nutzen, um mit Zuversicht und Tatkraft 
die Zukunft unserer Branche aktiv zu ge-
stalten. Wir freuen uns auf Sie!
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OFFSET COMPANY
Start-up mit 100 Jahren Erfahrung

Die OFFSET COMPANY Druckereigesellschaft feiert in diesem Jahr ihr 100-jähriges Bestehen. Der Schlüssel zum Erfolg? 
Sich treu bleiben und dennoch offen für Veränderungen sein. Das Unternehmen aus Wuppertal hat in den vergange-
nen Jahren viel Mut bewiesen. Die neuesten Entwicklungen führen zurück zu den Wurzeln und zugleich nach vorn.
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Noch vor vier Jahren stand die OFFSET 
COMPANY an einem Wendepunkt: 

Nach einem langen Arbeitsleben dachte 
Hans Brüne an seinen wohlverdienten Ru-
hestand. Doch die Nachfolge war unklar, 
und die Herausforderungen der Branche 
wogen schwer. Nach sorgfältiger Abwä-
gung entschied sich das Unternehmen, 
die Produktion an drei feste Partner aus-
zulagern. Das neue Modell nahm schnell 
Fahrt auf – und mit Sebastian und Alexan-
der Grunwald fand sich eine neue Genera-
tion, die die Freude am Gestalten teilt und 
die Chancen der Branche erkennt.

Gemeinsam stark und 
erfolgreich
Besonders erfreut war man über die 
Reaktionen der Kunden, die die Ent-
wicklungen von Anfang an mitge-
tragen haben. Das Unternehmen war 
immer transparent und trat mit seinen 
Partnern auch zur Reklamationsbe-
arbeitung bei den Kunden an. Denn 
Kundenschutz ist Ehrensache. Das 
Motto „Gemeinsam stark“ zahlte sich 
aus: Die OFFSET COMPANY und ihre 
Partner konnten das letzte Jahr erfolg-
reich abschließen.

Zurück zur Kaschierung
Mitte des Jahres ergab sich eine neue He-
rausforderung: Ein Weiterverarbeiter mit 
dem Schwerpunkt Kaschierung stellte sei-
nen Betrieb ein. Wer sollte diese Arbeit in 
Zukunft übernehmen? Die OFFSET COM-
PANY, die in der Vergangenheit bereits 
Kaschierungen im Format 70x100  cm 
selbst durchgeführt hatte, nahm die Ge-
legenheit wahr. Durch einen glücklichen 
Zufall konnte sie sogar ihre ehemalige 
Kaschiermaschine zurückkaufen – eine 
Nachricht, die sich in der Branche schnell 
herumsprach.

Und die Entwicklung geht weiter: In Wup-
pertal arbeitet man sich derzeit in das fast 
vergessene Verfahren der Beflockung ein. 
Meist kennt man diese Technik von Tex-
tilien, doch der Effekt auf Papier ist be-
eindruckend – und wird von immer mehr 
Kunden wiederentdeckt.

Wirtschaft mit Herz
Die Leidenschaft für Papier verbindet 
die Menschen bei der OFFSET COMPANY 
ebenso wie ihr Engagement für eine in-
takte Umwelt. Bereits 2008 begann das 
Unternehmen, seine Produktion Schritt 
für Schritt nachhaltiger zu gestalten. Für 
diese Vorreiterrolle wurde es von der Kli-
maExpo NRW als Schrittmacher für ein 
besseres Klima ausgezeichnet. Diese Erfol-
ge – und nicht zuletzt die Empfehlungen 
zufriedener Kunden – zeigen, dass Nach-
haltigkeit weit mehr als ein Trend ist: Sie 
ist eine Investition in die Zukunft.

Ihre Ansprechpartnerin:  

Ute Brüne, Geschäftsführerin 
0177 . 8372999  

u.bruene@offset-company.de

www.offset-company.de

Geschäftsführerin Ute Brüne bereitet sich und ihre beiden 
Nachfolger auf den Generationswechsel vor.
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Der Hamburger Versicherungsmakler Gayen & Berns Homann er Hamburger Versicherungsmakler Gayen & Berns Homann 
(GBH), der hochspezialisierte und umfassende Dienstleis-

tungen für die Druck- und Medienbranche anbietet, ist seit Ende 
Januar 2025 Teil der GGW GmbH. Die GGW GmbH gehört zu den Januar 2025 Teil der GGW GmbH. Die GGW GmbH gehört zu den 
führenden unabhängigen Versicherungsmaklern für den deut-
schen Mittelstand und betreut Unternehmen aus Industrie, Handel 
und Dienstleistung. Über 650 Mitarbeitende arbeiten an 15 Stand-
orten in Deutschland sowie in einem internationalen Netzwerk 
in mehr als 130 Ländern.

In der GGW GmbH haben sich die vier Industrieversicherungs-
makler BDJ Versicherungsmakler (BDJ), Gayen & Berns Homann 
(GBH), Gossler, Gobert & Wolters (GGW) sowie von Rauchhaupt & 
Senftleben (vR&S) zusammengeschlossen und treten unter der 
gemeinsamen Marke GGW auf. Geführt wird die GGW GmbH von 
Carsten Büttner, Claas Hußmann, Malte Mengers, Justus Mengers, 
Constantin von Rauchhaupt, Johannes von Rauchhaupt, Philipp 
Ritterhoff und Emanuel Wessel.

Durch den Zusammenschuss zu einem Unternehmen wird die Durch den Zusammenschuss zu einem Unternehmen wird die 
GGW ihre umfassende und seit Jahren geschätzte Angebots- und 
Dienstleistungspalette maßgeschneiderter Versicherungslösun-
gen für Druck- und Medienbetriebe weiter ausbauen und ihre gen für Druck- und Medienbetriebe weiter ausbauen und ihre 
Kunden noch intensiver begleiten können.

Zum Angebot zählen neben Sach-, Betriebsunterbrechungs-, 
Haftpflicht-, Maschinen- und Elektronikversicherungen auch 
Datenverlust- und Transportversicherungen. Hinzu kommen 
Versicherungskomponenten, deren Relevanz enorm an Bedeu-
tung gewonnen hat, wie zum Beispiel D&O-Versicherungen, Ab-
sicherungen gegen Cyber-Risiken oder Versicherungslösungen 
für den Betrieb von Fuhrparks. Auch in diesen Bereichen führt für den Betrieb von Fuhrparks. Auch in diesen Bereichen führt 
der Zusammenschluss zur GGW GmbH zu einem noch breiteren 
und attraktiveren Angebot für die Kunden.

Seit Mai 2024 besteht darüber hinaus eine Zusammenarbeit mit 
F&K Versicherungsmakler, einem seit über dreißig Jahren erfahre-
nen und verlässlichen Partner für Marketing-, Werbe- und Kommu-
nikationsunternehmen, Event-Veranstalter sowie Filmschaffende. 
Seit Januar 2025 ist F&K Versicherungsmakler ein Tochterunter-
nehmen der GGW GmbH.

www.ggw.de

Aus GBH wird GGW – 
Das Leistungsangebot bleibt und 
wird weiter ausgebaut

Ansprechpartner GGW GmbH:

Wolfgang Ossenbrüggen, GGW GmbH 
Börsenbrücke 6, 20457 Hamburg 

wolfgang.ossenbrueggen@ggw.de

Ansprechpartner F&K  

Versicherungsmakler GmbH:

Marcus Lindenau, GGW GmbH
Chilehaus B, Fischertwiete 1, 

20095 Hamburg

marcus.lindenau@fk-makler.de
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Im Vorfeld der Bundestagswahl haben die Verbände Druck und 
Medien gemeinsam in einem Positionspapier ihre Forderungen 

an die Politik formuliert. Im Mittelpunkt standen die Themen Bü-
rokratieabbau, Stärkung der Wettbewerbsfähigkeit, Unterstützung 
kleiner und mittlerer Unternehmen und praxisnaher Klima- und 
Umweltschutz. Das Positionspapier wurde auch an die Kandida-
tinnen und Kandidaten aus den Wahlkreisen verschickt. 

Statements mit Schlagkraft und Reichweite 
Um der Kampagne noch mehr Schlagkraft zu 
verleihen, haben wir Unternehmerinnen und 
Unternehmer aus unserem Verbandsgebiet ge-
beten, mit individuellen Statements die Bot-
schaften an die Parteien zu untermauern. Wir 
danken allen Unterstützerinnen und Unter-
stützern.

Die Statements haben wir über die verbandseigenen Kanäle ausge-
spielt. Sie erschienen in unserem Newsletter, auf unserer Website 
und in Social Media, wo jedes Statement über 5.000 Interessierte 
erreichte, die uns auf den unterschiedlichen Plattformen folgen.

Wir bleiben am Ball 
Jetzt ist die Politik am Zug. Die gewählte Regierung steht 
vor der Aufgabe, die wirtschaftspolitischen Rahmen-
bedingungen zukunftsorientiert zu gestalten. Die Ver-
bände Druck und Medien werden genau hinschauen, ob 
die Versprechen aus dem „Wirtschaftswahlkampf“ um-
gesetzt werden. Wir werden weiterhin mit einer Stimme 
für die Zukunft unserer Branche einstehen. 

ANSPRECHPARTNERIN 

Kerstin Rosenkranz
Bereichsleiterin Kommunikation

0211 99900-31 / rosenkranz@vdmnw.de

Bundestagswahlkampf 
mit den Stimmen 
der Unternehmerinnen 
und Unternehmer

GMD_Nutzenmagazin_01_2025_Moonlight.indd   1 10.02.25   15:48

Das Positionspapier wurde per Post an die Politik verschickt.

„ Weniger bürokratische 
Hürden und eine unter­
stützende und schnell 
handelnde Verwaltung 
stärken unsere Wett­
bewerbsfähigkeit.“

BÜROKRATIE 
ABBAUEN!

Jürgen Schmidt   
WIRTZ DRUCK GmbH & Co. KG

Stefan Klinksiek
Geschäftsführer, Kolbe-Coloco 
Spezialdruck GmbH

Stefan Klinksiek
Geschäftsführer, Kolbe-Coloco 
Spezialdruck GmbH

„Eine leistungsfähige In­
frastruktur ist die Basis 
für wirtschaftlichen Erfolg. 
Investieren wir jetzt in 
marode Straßen und 
digitale Netze.“

INFRASTRUKTUR 
VERBESSERN!

Silke Jungmann
Geschäftsführerin, Schmidt,  
Ley + Wiegandt GmbH + Co. KGLey + Wiegandt GmbH + Co. KG

„Wir fordern eine angebots­
orientierte Wirtschafts­
politik und Reformen in 
der Sozial­politik, damit
sich die Arbeit ­unserer
Mitarbeiter wieder lohnt.“

SOZIALPOLITIK 
REFORMIEREN!
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trekz ist ein Familienunterneh-
men, das 1948 gegründet wurde 
und mittlerweile in der dritten 
Generation geführt wird. Ein 

kleines, gut eingespieltes Team bietet hochwertige 
Lösungen für Labels, Aufkleber, Schilder und andere 
Druckerzeugnisse. Die besondere Kompetenz ist dabei 
der variable Druck. Dazu gehört die Lieferung großer 
Mengen von individuell gedruckten Barcodes oder QR-
Codes und die Herstellung innovativer, praktischer 
Lösungen wie Aufkleber mit NFC-Chips, die bei Bedarf 
für die Kunden programmiert werden. Der Geschäfts-
führer Mark de Lange beantwortet unsere Fragen.

Verraten Sie uns doch bitte, wer steckt hinter der 
trekz GmbH und was bedeutet der Name?
Der Name trekz kommt vom englischen Wort 'tracks', was Spu-

ren bedeutet. Das passt perfekt zu uns: Wir stellen Aufkleber, 

Etiketten und (Typen-)Schilder her, die Produkte rückverfolg-

bar machen. Ob Barcodes, QR-Codes oder andere Lösungen, 

mit unseren Produkten können Sie immer alles finden und 

verbinden - sowohl analog als auch digital. Das z am Ende von 

trekz symbolisiert unsere Begleitung von A bis Z: Wir denken 

mit Ihnen mit, von der Idee bis zum fertigen Produkt. Damit 

sind wir weit mehr als ein Lieferant, wir bieten maßgeschnei-

dertes Wissen und Expertise. Unter anderem nutzen wir fort-

schrittliche Lösungen wie QR-Codes, Barcodes und NFC-Chips, 

um Produkte zu schaffen, die die physische und die digitale 

Welt zusammenbringen.

Welche Angebote und Leistungen des VDM Nord-West 
sind für Sie besonders interessant?
In einer Zeit, in der der Austausch von Informationen und die 

Vernetzung mit anderen Fachleuten entscheidend sind, ist man 

im Verein stärker. Die Mitgliedschaft beim VDMNW ermöglicht 

uns nicht nur Zugang zu den neuesten Entwicklungen und 

Trends, sondern auch zu wertvollen Kontakten, die langfristig 

den beruflichen Erfolg fördern können. Die Veröffentlichungen 

und Veranstaltungen bieten eine Plattform, auf der Mitglieder 

ihr Wissen vertiefen und vom gegenseitigen Erfahrungsaus-

tausch profitieren können. Nicht zuletzt möchten wir durch die 

Unterstützung in rechtlichen und fachlichen Fragen sicher-

stellen, dass trekz stets auf der sicheren Seite bleibt.

Welche besonderen Angebote können Sie Ihren 
Kollegen-Betrieben machen?
Mit unserer langjährigen Erfahrung und unserem Know-how 

sind wir ein zuverlässiger Partner für Unternehmen, die hoch-

wertige und innovative Etiketten, Aufkleber und Schilder 

suchen. Mit unseren Produkten und Dienstleistungen gehen 

wir weit über das Drucken hinaus.

trekz.de 

Fragen zur Mitgliedschaft?
Sprechen Sie uns gerne an:

Stefan Höynck
hoeynck@vdmnw.de

Jan Prentler
prentler@vdmnw.de
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Die Agentur malzwei Kreativ-
schmiede in Nordkirchen ist 
eine Agentur für Branding, 
Kommunikation und digital 

Media und geht den Marken auf den Grund, legt 
Potentiale frei und bringt den Marktauftritt auf das 
nächste Level. Mit Herz und Leidenschaft! Wir sprachen 
mit der Inhaberin Miriam Paulus.

Die malzwei Kreativschmiede ist Impulsgeber und 
kreativer Kompass im Marketing-Dschungel. Was können 
wir uns darunter vorstellen?
Unser Rezept für Ihr Corporate Design, Ihre Kampagne, Ihre 

Marke? Zuhören, fragen, begreifen, eintauchen ins Thema, auf-

tauchen mit besten Ideen und Lösungen. Wir geben uns nicht 

leicht zufrieden, sondern unterstützen unsere Kunden bei der 

Entscheidung für das beste Ergebnis. Und das gilt gleichermaßen 

für Printmedien, für digitale Medien oder für crossmediale 

Lösungen, die wir entwickeln. Maßgeschneidert und auf den 

Punkt. Werben ohne Emotionen ist für uns wie flirten ohne 

Gefühle. Deshalb tun wir alles mit sehr viel Leidenschaft. Wir 

bauen Emotionen. Wir sind für den Handel, das Handwerk und 

die Industrie die Wegweiser, Strategiesucher, Identitätsfinder, 

Designartisten und Zukunftsberater. 

Ihr seid Mitglied im VDMNW geworden. Welche Angebote 
und Leistungen möchtet ihr zukünftig in Anspruch 
nehmen?
Das ist eine gute Frage und schwierig zu beantworten. Natür-

lich werden Kooperationen und Partnerschaften in unserer 

Branche immer entscheidender. Ein gutes Netzwerk ist extrem 

wichtig und das bietet mir der Verband. Mal ein Beispiel: Durch 

den Verband habe ich einen super Tipp für eine Druckerei für 

mein Projekt bekommen und dadurch einen Partner an meiner 

Seite gefunden und das auch noch fast vor der Haustür. 

Manchmal sind es die kleinen Dinge. Natürlich sind auch die 

regelmäßigen Updates oder auch der Bereich Fortbildung   

mega spannend.

Wie sehen die Zukunftspläne der malzwei 
Kreativschmiede aus?
Ich habe viele Ideen im Kopf und möchte meine Agentur lang-

fristig aufbauen und in fünf Jahren einen eigenen kleinen Stand-

ort haben mit acht bis zehn Mitarbeitern. Ebenfalls entwickele 

ich gerade einen KI-Verkaufsagenten für Online-Shops, gerade 

für die Baustoffbranche ein ganz wichtiges Thema und womit 

sich jeder langfristig beschäftigen muss. Kreativität schläft 

nie, von daher schauen wir, was die Zeit mit sich bringt.

malzwei.de

Die Druckhaus Engel online 
GmbH aus Bad Schwartau 
steht als unternehmergeführ-
ter Betrieb in der vierten Ge-

neration. Das Unternehmen ist heute auf den Druck und 
die Verarbeitung von Beipackzetteln und Gebrauchsin-
formationen spezialisiert. Durch die Expertise im Falzen 
von dünnen Papieren wird eine zentrale Anforderung 
abgedeckt. Wir befragten die Geschäftsführende Ge-
sellschafterin Ann-Kathrin Engel zu den Themen 
Qualitätspolitik und Nachhaltigkeit.

Qualitätspolitik und Nachhaltigkeit sind zwei wichtige 
Themen für Sie. Welche Vorteile bietet das Ihren Kunden?
Durch unsere konsequent gelebte Qualitätspolitik können sich 

Kunden aller Branchen auf präzise und hochwertige Druck-

produkte verlassen. Unsere nachhaltigen Produktionsprozes-

se tragen dazu bei, die Umweltbelastung zu minimieren. Durch 

die Zusammenarbeit mit uns können unsere Kunden und Part-

ner nachweisen, dass sie ebenfalls ökologische und soziale 

Verantwortung übernehmen. Die Fokussierung auf die beiden 

Themen Qualität und Nachhaltigkeit soll zeigen, dass wir Wert 

auf eine vertrauensvolle und langfristige Kundenbeziehung 

legen. 

In welchen Bereichen möchten Sie von den Angeboten 
und Leistungen des VDM Nord-West profitieren?
Wir möchten insbesondere in den Bereichen Beratung und 

Weiterbildung von den Angeboten des VDM Nord-West profi-

tieren. Schulungen und Informationsveranstaltungen ermög-

lichen es uns, stets auf dem neuesten Stand der Technik zu 

bleiben und aktuelle Entwicklungen in der Druckindustrie ef-

fektiv in unsere Prozesse zu integrieren. Das starke Netzwerk 

innerhalb des VDM ermöglicht außerdem den Austausch mit 

anderen Unternehmen der Branche, was uns inspiriert und 

neue Ideen liefert.

Sie setzen sich aktiv für den Klimaschutz ein und haben sich 
der Klimainitiative der Druck- und Medienverbände 
angeschlossen. Welche Maßnahmen setzen Sie bereits um?
Wir verfolgen einen ganzheitlichen Ansatz, um Treibhausgas-

emissionen zu reduzieren. Konkret setzen wir energieeffiziente 

Maschinen und moderne Technologien ein, die den Energie-

verbrauch in der Produktion signifikant senken. Zudem ver-

wenden wir umweltfreundliche und recycelbare Materialien, 

wie FSC-zertifiziertes Papier und schadstoffarme Druckfarben. 

Wir haben auch Maßnahmen zur Reduzierung von Abfall 

eingeführt. Für unvermeidbare Emissionen investieren wir in 

zertifizierte Klimaschutzprojekte, beispielsweise in Auffors-

tungsprogramme. Unser Ziel ist es, langfristig klimaneutral zu 

arbeiten.

druckhaus-engel.de
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